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+46,000 
horas 

de contenido producidas 

en 2018

+46,000 
horas 
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en 2018

54 estudios
de producción de 

contenido digital, HD, 4K y 

multi-plataformas
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multi-plataformas

4 canales
nacionales

en HD 
por televisión abierta

4 canales
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en HD 
por televisión abierta

Una de las 20 

marcas más 

valiosas en México

Una de las 20 

marcas más 

valiosas en México

36% del 

mercado nacional 
de publicidad en 

TV abierta en 
UDM 2T19

36% del 

mercado nacional 
de publicidad en 

TV abierta en 
UDM 2T19

26
años

de experiencia
en México

26
años

de experiencia
en México

~93% 
de los hogares 

en México

� El segundo productor de contenido más grande de Méx ico

� 92 millones de personas de audiencia al mes

� Uno de los dos productores más grandes de contenido  en español del 

mundo 

� Contenido producido se ha comercializado en más de 100 países

� Transmisiones en México, Guatemala y Honduras 

� Listada en la Bolsa Mexicana de Valores (BMV) y en España (Latibex)
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Mejora en la capacidad de 
generación de flujo de 

efectivo

Mejora en la capacidad de 
generación de flujo de 

efectivo

� Sólidos resultados financieros en operaciones nacionales.

� Enfoque en las capacidades principales de TV Azteca para seguir generando en México una rentabilidad sostenible.

� Búsqueda constante de eficiencias (-5% en gastos de administración durante 2018).

� Control detallado de Capex. Solo se invierte en aquellos proyectos con retornos atractivos.

Enfoque en el negocio
principal de TV Azteca
Enfoque en el negocio
principal de TV Azteca

� Azteca uno: programas de entretenimiento en vivo, apegados a la realidad y en idioma original de la audiencia. 
Dirigido al jefe de familia.

� Azteca 7: Contenido innovador y de alta calidad (series de ficción premium, deportes, entre otros). Enfocado a 
familias contemporáneas.

� adn40: El canal de noticias con mayor audiencia en la televisión abierta en México.

� a+: Genera contenido local más cercano a la audiencia de cada región. Compite con los medios locales.

� Cuatro canales en TV de Paga: AZ Corazón, AZ Cinema, AZ Mundo, AZ Clic que llegan a cerca de 40 millones de 
hogares en 18 países de América y a España.

� Posicionada estratégicamente para beneficiarse del crecimiento del Internet a través de oferta de contenido 
multiplataforma y del mercado de eSports.

Fortalecimiento de la 
estructura de capital
Fortalecimiento de la 
estructura de capital

� Reducción de deuda del 27% entre 2016 y 2T19.
� 87% de la deuda paga tasa fija. Tasa promedio 10.1%
� Mejor perfil de vencimientos de la deuda. 
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Fuente: Nielsen IBOPE (Junio 2019)
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� La inversión en publicidad en México es de ~Ps$ 78,000 millones , 
aproximadamente 0.4% del PIB

� En Estados Unidos representa el 1.1% del PIB
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Fuente: Información de la empresas, The Competitive Intelligence Unit, Zenith the ROI Agency
* Datos de Televisa y TV Azteca al 30 de junio de 2019
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Fuente: Reportes financieros de TV Azteca y Televisa

TV Azteca 
29%

TV Azteca 
32%

TV Azteca 
36%

Televisa
71%

2007 2012

Televisa
68%

Televisa
64%

UDM 
2T19
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� Cartera de clientes diversificada por actividad económica

� Cerca de 450 clientes nacionales y más de 3,500 
anunciantes locales

Comercio
34%

Telecom
16%

Gobierno
11%

Bebidas
11%

Alimentos
10%

Otros
10%

Farmaceúticos
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1. Flujo de efectivo = EBITDA – CAPEX (excluye intangibles)
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